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Uvod

Kazdy segment ma svoje Specifikd a €eli inym pozZiadavkam ¢&i zvyklostiam zo strany
cielovych uZivatelov. Aj trh nehnutelnosti, zahriujdci realitné kanceldrie, makléroy,
stavebné firmy, investorov ¢i developerov, md& svoje osobitosti, ktoré je potrebné
zohladnit hned na zaciatku pésobenia v digitGlnom prostredi.

My ako digitdlna agentura sme v poslednych rokoch pripravili pre klientov v oblasti
“real estate” viacero funkénych webov pre realitné kanceldrie a developerské projekty.
Riesili sme komplexny marketing a zastresili marketingovid komunikdaciu pre mnoho
realitnych znacCiek a projektov.

V tomto e-booku vém na zdklade nasich skdsenosti predstavujeme hned' niekol'ko
oblasti, v ktorych by sa mal kazdy realitny maklér, realitnd kanceldria, investor Ci
developer orientovat, aby dokdzali vyuzit piny potencidl digitdlnych nastrojov pre
rozvoj svojho podnikania.
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“Krabica” alebo vyvoj cez reklamnu agentdru?

Zacinajuci makléri a realitné kanceldrie Casto stoja pred otdzkou, €i vyuzit existujlce
rieSenie alebo zacat “od podlahy”. Zodpovedanie tejto otdzky zdleZi od viacerych
faktorov — plany, vizie, financie a pod.

Krabicoveé rieSenia

Existujuce krabicové rieSenia st rézne a Specializuju sa aj na realitny trh. MéZzeme
spomenut napriklad BackOffice alebo RealSoft. Tie zaroven vedia aj distribuovat
nehnutelnosti na realitné portdly. Je v nich komplexny prehlad nehnutelnosti, detailné
informdcie a sU v podstate aj CRM systémom pre realitnd kanceldriu.

Tieto rieSenia maju svoje vyhody aj nevyhody. KedZe je vizudlna Cast tvorend

zo Sablény, neviete v nich vytvarat nové developerské projekty, problém mébze

byt aj s trackovanim udalosti na webe — odoslanych dopytov. Na problém tiez mbzete
narazit pri rychlej potrebe zmeny webu, kedZze majd stovky klientov — chyba im osobny
pristup. Mozno spomenut aj absenciu SEO pluginu, ktory vm dokdaze vyrazne pomoct
pri praci na zvySovani pozicii vo vyhfadavani, €i nedostato€nu rychlost nacitania
webu.

“ Co sa tyka ceny, pri vstupe mébze byt financovanie prijemnejsie -
jednorazovy poplatok je nizsi. AvSak je roény, teda v priebehu par rokov sa
cena za rieSenie vyrovnd cene vyvoja webu cez agenturu. Ked'ze je rieSenie
“prenajaté”, tak napr.pri cene 500,- Eur ro€ne a s pripo¢itanim poplatkov,

pripadne cien za individudlne zmeny, sa méZete za 5 rokov dostat na sumu

vySe 2 500-3 000,- Eur - a to stdle nemate viastny web. “

JUDr. Frederik Ravas

Spoluzakladatel Upvision Digital agency
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Vyvoj od agentary

Na rozdiel od krabicového rieSenia, ak sa rozhodnete pre komplexné rieSenie od firmy,
ktord sa zaoberd vyvojom webovych strdnok a marketingu, jednorazova vstupnd cena
bude vyssia. Je to nevyhoda a pri Starte podnikania znamend vyssi ndklad. Vstupna
cena sa samozrejme odvija od potrieb realitnej spolo€nosti alebo developera,
pripadne stavebnej firmy, ktord si sama preddva nehnutelnosti.

Premysleny web od agentdry méze vSak méze v kone€nom désledku usetrit kopec
financii. Napriklad pre realitnd kanceldriu NEOREAL sme vytvarali web tak, aby pre
mensie developerské projekty vedeli vyuzit viastny web a vytvorit si podstrdnku
developerského projektu aj s jeho ponukou. A na tato landing page efektivne cielit
reklamy.

Spominané SEO a implementdcia
pluginu pre SEO, sledovanie
udalosti — vykonu webu, rychlost
¢i jedinecnd, funkénd grafika
mozu byt jednoznacnymi
vyhodami pri tvorbu webu
prostrednictvom reklaomnej
agentary.

Za benefity mbézeme tiez povazovat komplexny servis, flexibilné zmeny webu i rbzne
aktualizdcie. S agentdrou, ktord nema rdmcovo stovky klientov, by mala byt
komunik&cia ur€ite promptnejsia, ako v pripade krabicového rieSenia. Na zaciatku
spoluprdce si ju tak mdzZete nastavit.

Ddlezité je, Ze za rieSenie by ste mali platit jednorazovo a stat sa drzitefom licencie

k vytvorenému dielu. Ale to urCite oviddate, kedZze so zmluvami robite na dennej baze.
Dodato¢né poplatky sd v pripade agentury len za nevyhnutny servis alebo

iné poZzadované aktualizdcie. S realitnymi webmi, webmi pre developerské projekty

Ci stavebné firmy so zameranim na predadj a prendjom nehnutelnosti, médme
dihoro€né skusenosti. V nasledujucej Casti €lanku si popiseme, ¢o by mal kvalitny
realitny web obsahovat.
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Co ma obsahovat realitny web?

Pri kazdom projekte uprednostriujeme individudlny pristup. Robime pre réznych
klientov zo segmentu nehnutelnosti — pre realitné kanceldrie, maklérov so Sirokym
zameranim, ale aj osobitnou §pecializdciou (developerské projekty, second-handly,
polnohospoddrske podniky a pédda). Vzdy sa snazime vystihnat typ ich podnikania

a vytvorit konverzny web, zodpovedaijici klientskym poziadavkam. Existujd vSak urcité
funkcionality, ktoré su pre vsetkych spolocné.

ZAKLADNE FUNKCIONALITY PRE UZIVATELOV
A OBSAHOVE POZIADAVKY NA REALITNY WEB:

Filter Sluzby pre akviziciu
nehnutelnosti predavajuceho
Ked sa uzivatel dostane na web klienta
a hlfadé nehnutefnost, je potrebné, Landing page, na ktorej klienta
aby fahko nasiel to, presvedéite o odbornosti
¢o hfada. a vyhoddch predaja s vami.

- 4 ERes ,
Referencie Blog
a hodnotenia s informaciami
Klienta je potrebné ubezpecit, Zakaznikov je treba vtiahnut
Ze ste pre neho spravna volba do diania vo svete realit
na zdklade skisenosti vasich s relevantnymi a kvalitnymi
spokojnych zdkaznikov. informdciami.
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Bonusové tipy

Automatizacia nahravania nehnutelnosti — pre viacero realitnych kancelarii sme
vyvijali prepojenie webu s realitnym softvérom, ktory distribuuje nehnutelnosti do
realitnych portdalov. Automatizdcia a Uspora €asu je ro¢ne pri 100 nehnutelnostiach aj
40 hodin.

Automatizacia reklam v Google — mat reality zobrazované v Google dynamicky, ako
majd e-shopy, je jednoznac¢nou vyhodou, ktord vam odpord¢ame vyuzit.

Na webe je tiez dblezité dbat na to, aby boli vSetky potrebné informdacie dostupné pre
uZivatelov. Idedlny postup je taky, pri ktorom si ako realitné kanceldria [ maklér.... s
agentdrou vykomunikujete vase potreby a nechate si vypracovat navrh. Uvodna faza
je najdélezitejSia pre nastavenie celého projektu a smerovania online pésobenia
realitnej kanceldrie, developera ¢i stavebnej firmy. Mala by nadvézovat na firemnu
identitu, ale to je téma na samostatny ¢lanok.

Vase nehnutelnosti
na najvaésich realitnych

] Chcem zistit viac —
weboch v priebehu
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PRE REALITNY TRH
A “MUSTHAVE”
V ONLINE MARKETINGU
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UZivatelia €oraz viac €asu travia online o ovplyviuje aj predajné techniky. Jednym
z najddlezitejSich elementov Uspesného predaja je proximita k publiku. Predajcovia st
tak nateni oslovovat zakaznikov tam, kde sa vyskytuju.

Tym miestom su v dnednej dobe bezpochyby socidlne siete a iné online platformy.

Z pozicie digitalnej reklamnej agentdry momentdlne pomdahame viacerym realitnym
kancelariGm s online marketingom. Aj realitny trh bez pochyb “dobehla” digitalizécia a
potreba prezentovat na internete ponuku ¢o najblizSie ku koncovym zdkaznikom. Ako
robit marketing pre reality? Pozreli sme sa preto na posledné roky vyvoja a dali dokopy
zoznam “must have” veci, ktoré developer alebo realitnd kanceldria potrebuja pre
uspedny marketing pre reality v online prostredi po¢as nasledujuceho obdobia.

V ¢éladnku piseme o:
» realithom trhu v poslednom obdobi a chybnych predikciach,
» marketingu a trendoch v prostredi developerov a realit,

« “must have” vybave online marketingu pre developerské projekty, realitné kancelarie
a stavebné firmy, ktoré preddvajd nehnutelnosti priamo.

Predikcie pre realitny trh na rok 2020 neboli “ruzové”

Odbornici na zaciatku roka poznaceného krizou predpovedali, Ze “padat” bude
aj realitny trh — ceny nehnutelnosti, zdujem o kdpu a pod. AvSak, opak bol pravdou.
Ceny nehnutelnosti rastli a dokonca prekonavali rekordy.

Vyvoj cien nehnutel'nosti na byvanie v SR

Priemerné ceny nehnutelnosti v € za m2

Zdroj. Statistika

UPVISION.



S pandémiou tiez prisli aj vyhodnejsie hypotéky a financovania nehnutelnostj,

¢o spotrebiteflom ulahcilo a ulah&uje samotnd kdpu. Hypotéky sa stali dostupnejsie. Aj
u nasich klientov vo svete realit a developingu sme pocitovali neistotu, ktord prinasali
spomenuté a nie velmi ruzové predikcie na nasledujuce obdobie. Nastastie sa
nepotvrdili. Momentdlne prostredie u nds je stdle konkurenénejsie a dopyt prevysuje
ponuku. To znameng, Ze presadit sa v realitdch je ovela ndro¢nejsie.

Reality v kontexte marketingu a trendov

Ako marketéri vo svete realit vnimame, Ze realitnych maklérov a kanceldrii pribada. Aj
preto sa v tomto roku sprisnili podmienky na ziskanie Zivnostenského opravnenia pre
realitnd ¢innost.

Ziskat nehnutelnost do ponuky a boj o “second-handy”, ale aj developerské projekty, je
tvrdy. Tvrdsi a tazsi ako distribdcia ponuky kone€nému uzivatelovi i zGujemcovi.

Prave tu vstupuje do hry online prostredie, potreba kvalitnej digitalizacie a digitaine;j
komunikdacie. Moznosti, ako sa presadit pomocou online marketingu, st rézne.

Aj v pripade koncovych zdkaznikov je online prostredie v oblasti realit vyuZivané Coraz
CastejSie. Podla Statistiky NAR, az 50 % kupujacich naslo v roku 2019 svoj domov na
internete. Podla Redfin v roku 2019 vyhladdavali zdkaznici nehnutelnosti

o 3 dni kratsie ako v roku 2018.

Ako zaujemci o nehnutelnosti nakupuja?

% zobrazenie

Vekova skupina

Vietei

kupajaci do 28 rokov 29-38 39-53 54-83 64-72 73-983
Internet 50 62 62 62 46 36 30
Osobné stretnutie = maklé 28 i) 20 26 33 35 38
Vonkajéia reklamné plocha 7 3 5 7 7 0 n
Referencia T 5 B 8 5 8 12
Stavebnd firma/developer 5 2 a [ 8 7 &
Po znémosti 3 2 3 3 2 2 2
Reklama v novindch/print 1 <1 €1 <1 i 1 2
BroZira o projekte ] i <1 <1 <] <l 3
Iné <1 <1 <1 <1 <1 <1 <1

Zdroj: Prieskum
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V poslednom roku sa v désledku korona krizy prudko zmenilo spravanie koncovych
zakaznikov a este viac sa posunulo do online prostredia. Osobné obhliadky
nehnutelnosti boli znaéne obmedzené, no standard vyzadovany uzivatelom
prostrednictvom internetu sa zvySoval. Bola potrebnd rychla reakcia zo strany
realitnych kanceldrii — naskocit na vliak video a 3D prehliadok, kvalitného home
stagingu a pod.

Pre developerov, realitné kancelérie a maklérov sme pripravili “must have” checklist,
ktory je Gvodom do marketingu v realithom svete.

“MUST HAVE” V DIGITALNOM MARKETINGU PRE REALITY

Pod “must have” myslime skuto€ne “must have,” teda zdklad bez ktorého
sa nepohne Ziadna “realitka”, developersky projekt Ci stavebnd firma, ktord sama
preddva svoje nehnutelnosti. Ako teda robit marketing pre reality?

REALITNY WEB A LISTING V REALITNYCH PORTALOCH

Web realitnej kanceldrie a developerského projektu

Na&roky na webovua strdnku a prezentdciu nehnutelnosti sa neustale zvysuja.
V st€asnosti sme “schopni” dostat nielen podrobné pisomné informdcie
o nehnutelnosti, ale celd ju gj vidiet — cez 3D prehliadku €i video prehliadku.

Web by mal byt v prvom rade funk&ny. Rychly, prehladny, so sofistikovanym
vyhlfadavanim, filtrovanim a informdaciami, ktoré poskytuja komplexny prehfad.
3D a video prehliadky v detaile nehnutelnosti sa tiez stdvajd Standardom.

Co je extrémne dblezité — web musi byt “otrekovany”. Pre¢o? Aby sme
vedeli identifikovat zdroj dopytu. Ak nepoznate zdroj, nedokazete pracovat

so ziskanymi datami. Naklady na marketing pre reality sa tak stavaja
zbyto€ne neefektivne.
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Listing v realitnych portaloch

Povinnd jazda. Zoznamy nehnutelnosti a realitnych portalov sd vo vyhfadévani takmer
vzdy na prvych prieCkach. Skuste v Google vyhladat “byt v Bratislave”.

Dost vysoké % nehnutelnosti sa stdle preddva cez tieto realitné portdly.

Idedine je mat nehnutelnost na vietkych relevantnych realitnych portdloch.

V UPVISION Setrime klientom — realitnym kancelaridm - hodiny ¢asu. Ako?
Vieme napojit web realitnej kanceldrie na vsetky realitné portaly a distribuovat
nehnutelnost “vSade” jednym klikom.

MARKETING PRE REALITY NA SOCIALNYCH SIETACH

Facebook a Instagram su nevyhnutnostou. Najmé pri podpore cez platené
reklamy, no tiez pri prezentdcii developerského projektu, realitnej kancelarie alebo
konkrétneho agenta.

Zaujimavy a pravidelny obsah - nielen vo forme zverejiovania nehnutelnosti,

ale aj noviniek z realitného sveta, pomdcok, ako sa vysporiadat s legislativou

a na €o si dat pri kipe nehnutelnosti pozor, ako aj inych konceptov a ich prepojenim
s momentdalnou ponukou, mézu prispiet k zvySovaniu povedomia

a zrychleniu predaija.

Odporuc¢ame zvazit aj Linkedlin, ktory stdle rastie. Dopyt je aj po TikToku, na ktorom
fici mladSia generdcia.
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PLATENE REKLAMY - GOOGLE, YOUTUBE,
SOCIALNE SIETE

V realithom svete by sme “laicky” rozdelili marketing pre reality do dvoch zdkladnych
rovin — vlastny marketing realitnej kanceldrie alebo realitného agenta (pripadne
oboch naraz, ak je viac maklérov) a marketing vo vztahu k svojim zékaznikom.

Kombindcia brandovych a vykonnostnych kampani je délezitd. Ludia ma musia
poznat ako realitného makléra, aby som dostal nehnutelnosti do ponuky. Zaroven
musim preddvat — ¢im rychlejSie, tym lepsie alebo “uz v€era bolo neskoro”...

a ziskavat dopyty na nehnutelnosti.

Potrebujem oslovit cielové publikd. KedZze médm web dobre nastaveny na meranie
dopytov a viem identifikovat zdroje (lebo dnes je listing v zoznamoch nehnutelnosti
povinnd jazda), mézem vyuzit:

Google a YouTube reklamy

“Must have” platenych rekldm v realitdch s search kampane a remarketing, najmé
pri developerskych projektoch. Podla uvofneného rozpo€tu mozno pracovat

s publikami aj dalej:

« lookalike — uZivatelia s podobnym sprdvanim ako uZivatelia z remarketingového
zoznamu,

« vlastné publikd podlra ndkupnych imyslov alebo zadujmov

« “live events” publikd podla spravania

« z&ujmové publika

Google reklamy pre realitnd kanceldriu alebo makléra mézu byt aj dynamické.
Predstavte si, Ze vas klient navstivil na vaSom webe nehnutelnost a vaha s kGpou.
Vy mu mbZete zobrazovat reklamu presne tej nehnutelnosti, ktor na vasom webe
navstivil a pripomeniit tak vasu ponuku danému zakaznikovi.

Socidlne siete

Z4&sah na socidlnych sietach cez zGujmové reklamy nie je ani zd'aleka tak presny
ako pri Google Search — reklamach vo vyhlfaddvani. Ale vie pomdct s budovanim
brandu aj pri akvizicii nehnutelnosti do ponuky.
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Pri spravnej kombindcii remarketingovych publik (tych, o navstivili vasu stranku)
a lookalike publik s vyuzitim réznych formatov — od videi, cez carousely

az po stories a “obyc€ajné” linkposty a fotoposty, dokdzete v kone€nom désledku
zefektivnit a urychlit proces predaija.

Realitny web totiz mbze cez Facebook Pixel posielat data uzivatelom. A tam im
ukdZeme presne to, Co potrebujeme podla fazy, v akej sa uzivatel nachddza.

Ako sa presadit v online prostredi

Zoznam veci, potrebnych pre kvalitny online marketing na realitnom trhu, by sme este
doplnili napriklad o vytvorenie profilu Google Moja Firma, zvySovanie pozicii
v organickom vyhladévani, tvorbu obsahu na viastny blog, ..

MozZnosti, ako sa presadit v digitdinom prostredi je vela. Trendy ukazujd, ze koncovy
uzivatel za pocita€om a na mobile ma zaujem ngjst vSetko online — aj nehnutelnost.
Preto treba potencidlnemu klientovi ukdzat nehnutelnost o najrychlejsie

a najdetailnejsie.

K tomu je vSak potrebné mat vymakany, vykonny web a ponuku nehnutelnosti
ukazovat relevantnym uZivatelom. Ako vidite, v online vSetko so vSetkym savisi

a my vas celym procesom radi prevedieme. Precitajte si aj nase ¢lanky o nastrojoch
3D prehliadka nehnutelnosti a aplikdcia na tvorbu pédorysu.

Vypracovanie Distribiicia obsahu Emocionaine spojenie Vdychnite dusu
jednotnej bir:.:::t‘;:; . _I s cielovym publikom sv oj ej znaéke
oot - B s UPVISION
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LOKALNY MARKETING

Marketingova stratégia a lokadlny marketing je zaloZzeny na principe cielenia reklamy
a iného digitdineho obsahu podla aktudlnej alebo uz zaznamenanej polohy
pouZivatel'a, a to vdaka Gdajom o jeho polohe ziskanych z jeho mobilného zariadenia.
Mnoho realitnych maklérov a kanceldrii si vSak heuvedomuije, Ze podobne ako gastro
prevadzky alebo jedno-pobocékové firmy (restaurdcie, kaviarne) prave lokalny
marketing potrebuja.
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PRECO JE DOLEZITE ROBIT LOKALNY MARKETING VO SVOJOM
MESTE?

AZ 90% kupcov a predajcov nehnutelnosti si vyberd realitného makléra, ktory je
sGcastou ich komunity. Je teda jasné, Ze prave tymto spdsobom sa ako maklér chcete
prezentovat. A €o viac, lokdlny marketing dokaze byt vysoko efektivnym, a hlavne
finan€ne prijatelnejSim rieSenim ako plosnd, masova komunikdcia.

Ludom €asto vznikd potreba okamzitého vyhladavania informdacii. Dnes uz
prirodzenym instinktom je v takom pripade vytiahnut telefén a vygooglovat si hfadany
vyraz. UrCite ste sa uz ocitli v situdcii, kedy ste chceli ndjst najblizsi supermarket,
reStaurdciu alebo skvellu kaviaren. Vyhladali ste si o potrebujete, a nechali sa
navigovat na pobocku. Na mieste ste vSak zistili, Ze dand reStaurdcia alebo potraviny
sU uZ zatvorené. Aky pocit to vo vas zanechalo? Predpokladdm, Ze nie velmi kladny.
Dokonca sa mohlo stat, Ze ste sa do tejto prevadzky uz nikdy nevratili.

Ved predsa kazdy z nds chce dopredu vediet Ze bude zatvorené! Prave preto je
ddlezité mat svoje informdacie online neustdle aktualizované. To isté totiz plati v
pripade realitnych maklérov, €i kanceldrii. Aktudline Cisla, adresy, fotografie ¢i odkazy
sU prvym krokom k Uspednému zobrazovaniu prevadzky na Google.

AKE SU NAJEFEKTIVNEJSIE NASTROJE A KOMUNIKACNE KANALY
LOKALNEHO MARKETINGU?

« Webova stranka

Google My Business [ Google Moja Firma — profil
Online platené reklamy — Google Ads

Socidlne siete — Facebook, Instagram

Aplikacie — WAZE

UPVISION.



WEBOVA STRANKA Z POHELADU LOKALNEHO MARKETINGU

Lokdlne vyhladdvania sa deja najma prostrednictvom mobilného telefonu. Z tohto
ddévodu je prave délezitd mobilnd verzia webovej stranky, sprdvna responzivnost
a rychlost jej nacitania.

Inymi, no nie menej podstatnymi Castami webovej stranky, by mali byt informdacie ako:

Aktudine kontaktné udaje, ktoré sa nachddzaju vo vrchnej Casti webovej stranky.
Pobocky.

« Presné otvaracie hodiny.

Adresa a mapa, kde vas pouZzivatel ndjde.

PROFIL GOOGLE MOJA FIRMA A GOOGLE MAPY

Profil v Google mapdch je ndstroj, ktory je zatial zdarma, no vidime ako rychlo sa vyvija
a mdzeme ocakdvat, Ze v buducnosti bude spoplatneny.

Komunikujte so
zakaznikmi zdarma
na Googli
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3 TIPY NA VYLEPSENIE PROFILU GOOGLE MOJA FIRMA

Daijte si zdlezat na tom, aby bol vas profil kompletny. To okrem uz spominanych
informdcii ako adresa prevadzky, mesto a aktudine telefédnne Cislo zahfna najma fotky,
logo, popis Ci recenzie.

Povedzte Googlu, aké sluzby ponukate

Nie, nesrandujeme. Jednou z najddlezitejSich funkcii profilu Google Moja firma je
definovanie kategérie vasho podnikania. PrGve od nej sa odvija zobrazovanie vo
vyhlfaddvani. Pod sekciou “Sluzby” vytvorte svoju ponuku. Dajte si zalezat na tom, aby
ste v popise uviedli k'G€ové slova.

Google Moja Firma ako “socidlna siet”

V rémci profilu mézete pridavat i tzv. posty/prispevky. Mate $pecidine akcie, pribehy
alebo nové a aktudlne informdcie o vasej prevadzke? Dajte to fludom vediet na vasej
~online nastenke” priamo v Google.

Pridavajte fotky Ci prispevky podobne ako na socidlnych sietach. Mézu pozostavat z
vasich Uspesnych predajov, predstavenia timu, €i zaujimavosti z praxe. Prave to je ten
spravny spdsob, ako dat vasmu publiku o sebe vediet a vytvorit komunitna atmosféru,
ktorej dolezitost sme rozoberali na zaciatku.

Aktivne vyhladavajte spétna vazbu

Hodnotenia su jednym zo zdkladnych rozhodovacich faktorov pri akomkol'vek online
“ndkupe”. MéZu byt prave tym, o vas odlisi od konkurencie. Hodnotenia vém takisto
prinesd obsah, ktory pomébze lokdlnemu SEO, a teda aj zobrazovaniu sa na Google.

Rychlym tipom ako hodnotenia ziskat je poslanie hromadného emailu, ktory cez URL
link prenesie uZivatela priamo na sekciu hodnoteni vadsho Google Moja Firma profilu.
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ONLINE PLATENE REKLAMY

UZ niekol'ko krat sme na nasom blogu pisali o moznostiach platenej reklamy v Google
Ads. Tieto mozZnosti samozrejme platia i pre lokalny marketing. MézZete l'udi oslovit
reklamou priamo vo vyhlfadévani a to len pre ur€itd lokalitu.

Platené reklomy vSak dovoluju ajich
prepojenie s Google mapami
prostrednictvom Miestnych kampani.
Ciel'om tohto typu reklamy je priviest
vam l'udi priamo do predajne. Pri
miestnych kampaniach fudia vidia
priamo v mapéch v ,pine/slzicke” vase
logo. Pokial do nich investujete, vasu
ponuku uvidia vSetci potencidlny
zdkaznici pre navstevu prevadzky, ak do
nich neinvestujete, tak vasu prevadzku
uvidia iba ti, €o vas priamo hladaja.

e

SOCIALNE SIETE A LOKALNY MARKETING

Vdaka profilu Google Moja Firma ju mbzete svoju prevadzku oznacit aj v prispevkoch
na socidlnych sietach. Dokonca gj v stories. Nie je ani potrebné vytvorit stranku, ale iba
dohladatelnu prevadzku.

Tvorte lokainy obsah

Vytvaranie “lokdineho” obsahu je pre vase podnikanie v nehnutelnostiach kl'dcové,
pretoze slGzi na hlavné marketingové a predajné Ucely:

* Profiluje vas to ako autoritu na vasom miestnom trhu

Obsahuje zmes viacerych kFGéovych slov, ktoré potencialni majitelia domov
 apredajcovia hl'adaja online.

Je to zdroj &islo jedna na budovanie dévery s miestnymi viastnikmi/
predajcami domov v akejkol'vek oblasti
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A kedZe viac ako 95 % zdujemcov o nehnutelnosti za€ina hladat online, viete si
predstavit, preco je délezité rozvijat vasu miestnu znacku.

Ako na to?

Lokd&lny marketing vam dava odpoved uz z ndzvu. Lokalita, Lokalita, Lokalita. Okrem
danej nehnutelnosti totiz propagujete a preddvate aj celd lokalitu a komunitu, v ktorej
sa nachddza. Vybornym obsah su preto napriklad video tary z tychto oblasti,
prostrednictvom ktorych ku zdujemcom dostanete délezité informdacie ako
dostupnost, moznosti prepravy, okolité institlcie a iné, na zaklade ktorych sa zdkaznici
pri kipe rozhoduju. Kreativite sa medze nekladq, preto sa nebojte skasat a budte sami
sebou. Autentickost je kl't€om pri budovani ddévery a autority.

Vyuzitie skupin na Facebooku

Chodte naproti svojmu publiku. Facebook skupiny su €asto podceriovanym
spbsobom propagdcie, no prdve vdaka nim sa vyhnete ndkladnému hlfadaniu a
oslovovaniu “studeného publika”. Uz sa tam totiz nachddza a je v danej téme
zainteresované. Aké sl Facebook skupiny v Senici vhodné pre vas prispevok? To
samozrejme zdleZi od typu prevadzky, no medzi vSeobecné mézeme zaradit:

Senica a okolie — aktuality
Senica

Bazar Skalica Senica Myjava
INZERCIA Senica

Bazar Senica a okolie

Podobné skupiny lahko ndjdete aj vo svojom okoli. Potrebujete poméct s tvorbou
lokaineho obsahu na socidine siete, i poradit onfadom nastavenia Google Ads?
Kontaktujte nds.
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GDPR a cookies pre
realitné kancelarie.

GDPR potrebuije realitna kancelaria riesit uZ pre uzatvorenie zmluvy -
sprostredkovatel'skej, rezervacnej, ale aj v d'alSich stadiach obchodu.
Takisto v ramci webovej stranky.

Nenechaijte ni¢ na nahodu,

s _ . Chcem zistitviac —
bud'te legislativne chraneni.

\V{[={[e])] securion

Digital Agency & IT Pa na osobnych udajov


http://upvision.sk

URCITE ANO A HNED
NIEKOLKYMI SPOSOBMI
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Realitny trh Zije nova dobu. Dobu online aktivit, 3D prehliadok, socidlnych sieti
a platenych rekldm. Obmedzeny osobny kontakt a nemoznost ,zivych” prehliadok
nehnutelnosti oZivili Cinnost realitnych kanceldrii a maklérov v online svete.

Posun do digitalinej sféry priniesol niekol'ko neoCakévanych a pozitivhych prekvapeni:

oo

« Presnejsi zGsah cielového publika prostrednictvom platenych rekldm

Zasiahnutie zdkaznika 3D prehliadkou nehnutelnosti v pohodli domova

Budovanie vztahu cez socidlne siete

« Ucelend komunikacia naprie€ réznymi online kanalmi

Video prehliadky nehnutelnosti — osobné predstavenie ponuky prostrednictvom
video formatu

V dneSsnom ¢lanku sa zameriame na tvorbu Facebook contentu pre realitné
kanceldarie a maklérov.

Dozviete sa o tom:
« aky obsah vytvarat, ak mate realitna kanceldriu i ste realitnym maklérom,

« Co je content pyramida a preco je aj v tomto pripade efektivna,

- preco je dolezité previest zakaznika na FB cez prvé 3 fazy ndkupného procesu (see-
think-do) aj v oblasti realit.

Tipy na facbook content, ktory zaujme

V pripade, Ze mate realitnG kanceldriu alebo ste si zalozili profil realitného makléra,
existuje niekolko druhov obsahu, ktory vm odpord¢ame skusit. Momentaine

v agentdre pracujeme s viacerymi realitnymi kancelariami aj maklérmi, pri ktorych sa
ndm osvedcili nasledujdce tipy contentu. Mimo klasickych FB linkpostov, odkazujacich
na ponuku nehnutelnosti na vasom webe, vyskdsaijte:

Referencie (video referencie)

Najlepsi marketing je ten, ktory zabezpecia vypovede predchddzajucich spokojnych
klientov. Zdkaznici vedia, €o je platend reklama a rozozndvaja ju. Preto je délezité tvorit
obsah, ktory pésobi nendsilne. Pri referenciach (najmé video) sa dok&zu potencidini
klienti lepSie stotoznit s tym, €o je im prezentované. Vidia a pocuja fudi,
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ako s oni, rozpravat o svojich pocitoch a _
sktsenostiach. Ide o silny a déveryhodny Referencia
obsah. Preto sa nebojte pytat si od
zdkaznikov recenzie na Facebook q;j
Google. Ci uz prispeji slovami na vas FB
profil (profil Google moja firma) alebo ich
slova spracujete do fotopostu [ videaq,
takyto obsah dokéze divy. Presvedci
nerozhodnych a pritiahne novych.

acim panovi Karolovi Zacharovi.

Klientka Karolina

www.neoreal.sk NEO | e

Video prezentdcia realitného timu [/ osobnosti makléra

Svojmu publiku sa potrebujete predstavit. Predaj ¢i kipa nehnutelnosti je pre klientov
c¢asto jednym z najddlezitejSich Zivotnych krokov. Potrebuju vediet,

Ze sU v dobrych rukach. A to nielen z pohladu profesiondlnych skdsenosti kanceldrie Ci
makléra, ale aj jeho (jej) osobnosti, postoja a osobitného pohladu na proces predaja /
kdpy nehnutelnosti. Prave video, v ktorom postupne predstavite kazdého ¢lena
realitného timu ¢i samého seba ako makléra na vasom osobnom business profile,
umozni divakovi za€at si s vami budovat vztah. Dévera v makléra

je najdélezitejSim aspektom pri rozhodovani. Taktiez doddva moznost spoznat makléra
eSte pred 1. stretnutim.

Win-win situacia

V pripade, Ze mate realitnt kanceldriu a vasi makléri okrem spolo€ného firemného
profilu pouzivaju aj osobné business profily, mdzete si vzGjomne pomdhat. Vas maklér
uverejni video predstavenie a vy ho zdielate. Ak vy ako realitka vypostujete nieco
zaujimavé, vas maklér to moéze rovnako prezdielat. ,Dohadzujete” si tak vzGjomne nové
publikum. Ak ma vas maklér samostatny business profil, je dolezité,

aby vSade pouzival logo kanceldrie a iné prvky, ktoré jasne naznacia ,ku komu patri.”

Predaj nehnutelnosti cez : e 22
realitnii kanceldriu [: o

dom 8 gardiou

4-izbovy rodinny
dom, rekonétrukcia
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Ako kanceldria sa nebojte zverejhovat aj spolo¢né aktivity vdetkych realitnych
maklérov (meetingy, obedy, pracovné cesty, briefingy,...). Skratka vsSetko, ¢im
obozndmite publikum s osobnostou kanceldrie.

Ako maklér na samostatnej business strdnke mate zase viac priestoru

pre detailnejSiu prezentdciu vasich sluzieb, postupov, ndzorov,... Vyuzite to a video
obsah pokojne rozdelte na viacero €asti, pricom na vrch strdnky si pripnite vzdy
najaktudinejsie video.

Prezentac¢né vided nehnutelnosti

Pri videdch eSte ostaneme. Ndpomocné s aj pri detailnom predstaveni ponuky
nehnutelnosti na predaj. LepSie raz vidiet na videu, ako 100x €itat. Preto odpordame
ku klasickému linkpostu, ktory vas presmeruje na konkrétnu ponuku na webe, urobit
prezenta€né video. Predstavit v hiom nehnutelnost, ,vziat l'udi dnu”, ukdzat im okolie qij
seba ako makléra. Perfektne to funguje. Ludia lepSie spoznaju realitného makléra aj
dom [ byt, ktory ponuka.

3D / 360° prehliadky

V rdmci FB profilu skveld cesta transformdcie realitnej Cinnosti do online prostredia.
PreCo chodit na obhliadky, ked' si vysnivané byvanie mébzete vybrat v pohodli? Najmé v
stCasnej situdcii obmedzeného osobného kontaktu je to ,must have”

pre realitny trh.

3D prehliadku je idedlne pridat po prezentaénom videu, aby si tak Fudia, ktorych
ponuka zaujala, mohli pozriet viac detailov.

Pozor. KedZze su tieto 3D prehliadky zvy€ajne uploadované na stranku 3tej strany, mali
by ste na neodkazovat az potom, ako ich vloZite do ponuky na vasej stranke.

Co tym chceme povedat je, aby ste nevkladali na FB odkaz s prelinkom na stranku, kde
ste prehliadku vytvorili. VloZte ju k vdm na web a na web ndsledne odkazujte. Chcete
predsa, aby traffic smeroval k vdm a nie na iné stranky.

Informacéné €lanky z blogu

V pripade, Ze v rdmci realitnej kanceldrie prevadzkujete na webe blog, poskytuje vém
to moznost postavit sa do role odbornika v oblasti realit. PonUkat Fudom uzito€né tipy
pri predaiji i kape, previest ich celym procesom, vystrihat ich pred potencidlnym
nebezpecenstvom, stat sa ich informacnym zdrojom. Samozrejme,

Ze na tieto GUCely mbzete vyuZivat aj externé zdroje, no pridete tak o poziciu ,toho,
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ktory vie” a ochudobnite sa o jeden z velkych obsahov content pyramidy, o ktorej
si povieme nizsie. Vd'aka ¢ldnkom odovzddvate ludom ,know-how”, budujete déveru
a tvorite obsah, ktory bude aktudlny aj o rok &i dva (v zavislosti od témy).

Okrem vyS&Sie spomenutych existuje este

vioc':ero druhov obsahu, ktorymi dok&zete DlGlTALNY MARKETING
zaujat publikum. Skasit mézete live

streaming, kde budete rozoberat aktudinu A ONLINE REKLAMA
tému v redinom ¢ase, vypustit sttaz ¢i PRE REALITY
pravidelne pridavat stories (napr. z

nehnutelnosti,

v ktorej sa prave nachadzate). Vyhodné Preddvaite efektivne
sU tiez spoluprdce so silnymi znackami,

ktoré sa k vém obsahovo hodia. Dokdzu sl ol

vam zvysit dosah, popularitu a prospiet

k budovaniu povedomia ,silného partnera

vo svete realit a jednotky na trhu.”
Zistit viac o sluzbe

Content pyramida realithého sveta

Co je to content (obsahova) pyramida?

Obsah, publikovany na FB, mézeme delit na ,velky” a ,Ciasto€ny.” Velky obsah byva
obsiahlejsi a je zakladom pre tvorbu jednotlivych prispevkov (Eiastoéného contentu),
ktoré z neho vychddzajd. Roz€lenenie velkého obsahu na Ciastocné ndm umoznuje
obsah recyklovat publikovat nanovo v inych podobéch a oslovit aj to publikum, ktoré
ho na prvykrat nezaznamenalo. Zaroven ndm dava prilezitost “Setrit” obsahom ako
aj nadkladmi na jeho tvorbu.

Medzi velky obsah mézeme zaradit formy ako:

« Video (dlhsieho formatu)
- Clanky na blogu [ Externé &lanky

« Live streaming (YouTube, Facebook)
Podcasty
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Medzi Ciasto€ny obsah vsetko to, o dokdZzeme v novej forme z velkého obsahu
vytvorit. Na FB pritom uverejnime ako prvy velky obsah a ndsledne jeho nové podoby
(obsah ¢iastkovy) v urgitych asovych rozostupoch.

Prakticky priklad
Velky obsah: élénekzblogu-

Ciasto¢ny obsah z velkého obsahu:
- Infografika, obsahujica jednotlivé tipy / vyznamné &isla/ Statistiky z élanku

« FB carousel s highlightami ¢lanku (s najdélezitejsimi info)

« Krétke vided na jednotlivé tipy: v pripade, Ze sa niektorému z tipov alebo urcitej
téme z Clanku chcete venovat podrobnejsie, mbzete vyuzit video-format, v ktorom
dokdzete informdcie dokomunikovat podrobnejsie a jednoduchsim spésobom.

Podobne velkym obsahom méze byt aj spominand video prezentdcia vasho
realitného timu ¢i vasej osoby ako realitného makléra. V3etky vase Cinnosti

Ci pristupy, ktoré vo videu spomeniete, mdzete roz¢lenit do samostatnych fotopostoy,
pribehov, kratSich videi apod.

SEE-THINK-DO-CARE: NA 3 ZO 4 VAM POSLUZI FACEBOOK

V pripade, Ze sa pUstate do reklamnej FB kampane, mala by mat akvizicny potencidl
a teda previest ludi cez 3 zo 4 faz celého ndkupného procesu. Stvrtd faza care, teda
starostlivost o klienta sa vé&sinou uskutoChuje cez iné kandly, ako je Facebook.

CARE
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O €o vlastne ide?
MozZno je pre vas spojenie SEE-THINK-DO-CARE novinkou a vébec neviete, pre€o by ste
ho mali pouZzivat. Cely proces si preto v skratke opiSeme.

Laicky povedané, uzivatelia najskér vasu znacku [ produkt / sluzbu potrebuja spoznat
(faza SEE), potom ju porovndvaju s konkurenciou a uvazujd nad najlep§ou moznostou
(faza THINK). Po dékladnom premysleni zaéna konat. Verime, Ze vo vas prospech, a
vykonaja ur&itd pozadovan( akciu, napr. kapu nehnutelnost (faza DO). Po tejto faze
sa z danych uZivatelov [/ navétevnikov stand vasi zakaznici, o ktorych

sa treba starat. PreCo? Aby sa vrdatili a vykonali opatovny ndkup. Takéto op&tovné
oslovovanie zdkaznikov popisuje fdza CARE. Jednotlivé fazy v praxi sme pribliZili

v nasich ¢lankoch @ a @

V Ziadnej kampani by ste nemali zabtdat pracovat s tymito fdzami, pretoze vém
pom©bzu priniest zdkaznika tam, kam potrebujete — k pozadovanej akcii a urobit
z neho verného klienta.

Ako previest zakaznika cez tieto fazy v oblasti realit
Dajme tomu, Ze spUstate novd kampan, v ktorej chcete promovat seba ako realitného
makléra, vase silné stranky, postupy a spdsoby prdce, odliSné od konkurencie.

Zacnete s fazou SEE, v ktorej mbzZete prostrednictvom dihsieho videa predstavit svoju
osobnost, nosné myslienky vasej kampane.

Vo faze THINK mbZete pridat video referenciu od spokojného klienta, ktory opise proces
vasej prdce. V tejto fdze mbzete tiez napr. vypublikovat rubriku na blogu

.na €o si dat pozor pri predaji nehnutelnosti” a spojit to s referenciou spominaného
klienta, ktorému ste predaj ufahgili a vystrihali ho pred potencidlnym
nebezpecenstvom. Vo fadze THINK mdzZete aplikovat viacero komunikaénych ciest, ktoré
budd mat za ciel presvedcit klienta, Ze ste ta sprdvna volba. Netreba sa bat byt
kreativny.

Fdza DO méze byt naplnend akvizi€cnymi fotopostami, v ktorych budete pouZivat nosné

myslienky celej kampane, spominané v predchddzajucich fdzach. Ide o to, aby boli
posty zamerané na akviziciu a vyzyvali na konkrétnu akciu — predaj s vami.
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Pojde to bez reklamy?

Rozhodne nie. Celd kreativa a kampan nebude U¢€inng, ak ju nepodporite platenou
reklamou na Facebooku, ktord vém dovoli presne cielit, zasiahnut pomerne Siroké

a Specifické publikum na zdklade réznych filtrov a podporit akciu, ku ktorej smerujete.
PPC, PPC a eSte raz PPC. Vo svete realit a vykonnostnych kampani dnes

uZ nevyhnutnost.

Zviditel'nite seba a svoju

znaéku s UPVISION. Chcem poradif —>
V realitdch

Na zadiatku bola STRATEGIA.
Predtym, nez sa vébec pustite do tvorby Facebook contentu ¢i samotnej kampane,
potrebujete podrobnl a premyslen( stratégiu komunikécie.

Prdave v stratégii sa vm vykrystalizuju presné
ciele, ktoré chcete dosiahnut, §tyl komunikdacie,
tone-of voice, vase silné aj slabé stranky, to, akym
brand archetypom je vasa znacka, .. Kazdy
dom musi byt postaveny na pevnych
zakladoch, inak ho prva birka zniéi.
Len poriadne vybudovanou stratégiou
dokdzete ustat zmeny planoy, kritické
situdcie Ci prvotny nelspech.

Aj keby sa vsetko znici, zaklady

musia ostat.
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NASTROJE PRE 3D
PREHLIADKU
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Prispésobit sa dnednej dobe je nevyhnutné pre kazdy segment trhu. Realitné
kanceldrie Ci developerské projekty zazili v poslednej dobe mnohé obmedzenia.
Zd&kaznici nemo6zu a ¢asto aj nechcd navstevovat nehnutelnosti osobne. Na druhej
strane v8ak maju ovel'a viac €asu byt online. Ako sa s tymto faktom vysporiadat?

NajlepSim variantom na vyrieSenie tohto problému je préaca s virtuadinymi prehliadkami
nehnutelnosti, ktorymi dokdzu realitni makléri €i kanceldrie zasiahnut zdkaznika v online
svete a priniest mu redlny obraz pontdkanej nehnutelnosti

Matterport

Matterport je velmi zndmy ndstroj na trhu pre
tvorbu interaktivnej prezentdcie pomocou
virtudalnej prehliadky. Do pdédorysu 3D modelu vém
umozni vkladat zdkladné informdcie a znacky. Pre
jeho pouzivanie v8ak potrebujete 3D kameru
Matterport

s vysokym rozliS§enim, ktorou dosiahnete skvelé
realistické zobrazenie priestoru. S inymi kamerami
tento ndstroj nespolupracuje. Jeho nevyhodou je
obmedzeny pocet prehliadok pri jednotlivych
platenych verziGch. Pokial mate zdujem o vyssi
pocCet prehliadok ako 5, ur€ite si priplatite.

Mnohi ludia poznajud len Matterport a nevediq, Ze na trhu sa pohybujd qj iné
ndstroje, ktorych cena je nizsia, poskytuju jednoduchsie rieSenia 3D prehliadok
a nepotrebujete pri nich drahé pristroje.

Metareal

LacnejSim variantom Matterportu je Metareal. Nastroj pre tvorbu virtudlinej prehliadky
vyuZiva pre jej zostavenie 360 stupnové fotografie, ktoré mébzete vytvorit takmer
kazdou 360 stupnovou kamerou. Fotografie mbzete v programe ndsledne upravovat
a ladit k dokonalosti. NavysSe ich potrebujete omnoho menej ak

v Matterporte. Samotné vytvorenie prehliadky nie je najjednoduchsie, no ndstroj
poskytuje platent moznost, pri ktorej tim Metareal vyskladd prehliadku za vés. Skvelou
sprdvou na zaver je, Ze pocCet prehliadok v tomto ndstroji nie je obmedzeny.
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Kuula

Pomocou Kuuly si vytvorite prehliadku jednoducho v 3 krokoch. Postaci vém nahrat
360 stupnové fotografie alebo VR fotografie, vytvorit si ju a zdiel'at s klientom. Préca

s Kuulou je vel'mi jednoduchd a prehladnd. Jej vyhody su najmd realistické zobrazenie,
moznost Upravy horizontu prehliadky a moZnost oznacenia sinka, €o pridava vystupu
pocit reality. TaktieZ je moznd vysokd customizdacia pri pridavani informacii

do prehliadky.

Theasys

Pomocou Kuuly si vytvorite prehliadku
jednoducho v 3 krokoch. Postaci vam
nahrat 360 stupriové fotografie alebo VR
fotografie, vytvorit si ju a zdielat s klientom.
Praca

s Kuulou je vel'mi jednoduché a prehladné.
Jej vyhody sU najma realistické zobrazenie,
moznost Upravy horizontu prehliadky a
moznost oznacenia sinka, _
¢o pridava vystupu pocit reality. Taktiez je e
moznd vysokd customizdcia pri pridavani A
informacii do prehliadky |

Pano2vr

Trochu inou variantou je prave Pano2VR, program, ktory si mozete jednordzovo
zakUpit a nemusite kazdy mesiac platit za jeho vyuZivanie. Virtualne prehliadky

si vytvorite z 360 stupnovych fotografii alebo z panoramatickych zdberov. Hotovy
projekt vo vysokej kvalite si bez problémov vioZite na webovu strdnku a mozete si
ho pozerat na mobile, PC aj pomocou VR zariadeni.
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Porovnanie jednotlivych néstrojov:

ATA >
NARnass = Cena Kvalita Dollhouse Potet

za ufivatela prehliadky pohfad prehliadok

vytvorenia 3D fotografie/
prehliadky 3D sken

MatterPort stredna 30 sken b s’: o vyborng ano 5

Metareal strednda ?oatg:g ffie Enisslsﬂi vyborna nig neocbmedzeny
Kuula lahka f‘zg; rafie 1312 s} 5 dobra nie necbmedzeny
Theasys lahka ?DBT{;IJ — rz"r?fs?ascl:f dobrg nia necbmedzeny
Paneo 2VR strednd ?ost?:g radia ;gggr s vyborng nie necbmedzeny
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POMOCOU
JEDNODUCHYCH
NASTROJOV
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Zlepsite predaj nehnutel'nosti. Vytvorte pédorys
na par klikov pomocou jednoduchych nastrojov.

Pri pomoci developerom, stavebnym firmam, realitnym kancelaridm a maklérom,
vyhlfaddvame a aplikujeme do ich €¢innosti ndstroje pre zlepSenie predaja. Trendy

v online marketingu pre realitny trh si vyzaduja neustdle zlepSovanie sluzieb realitnych
maklérov i kanceldrii.

Je to clich&, no aj momentdline Developer, stavebnd firma alebo
prevliddajaci “tradi¢ny predaj” realitnd kanceldaria musia v takomto
nehnutelnosti prostrednictvom pripade spravit vSetko preto, aby boli
pravidelnych obhliadok, sa mdze v uzSom vybere. Rozhodovat mdzu
coskoro dostat do Gzadia voci vyberu detaily. Jednym

nehnutelnosti na internete. Namiesto z nich je aj zobrazenie pddorysu v
desiatich obhliadok tak zdujemca ponuke nehnutelnosti.

absolvuje len dve, ktoré si vopred
na internete vyberie.

V ¢lanku predstavujeme jednoduché a efektivhe
ndastroje, s ktorymi vytvorite pédorys na par klikov.

3D pbédorys méze vyrazne ufahcit proces rozhodovanie a ndslednej kipy nielen

v pripade novych nehnutelnosti a peknych developerskych projektov, ale aj “second
hand” astarsich nehnutelnosti. Ide o skuto€ne efektivny prvok, ktory odpora¢ame
do komunikdcie zaradit kazdej realitnej kancelarii ¢i maklérovi.

Magicplan

Intuitivha mobilnd aplikécia, vd'aka ktorej dokdzete “vyklikat” pédorys na vasom
mobilnom zariadeni aj za 30 minut. Zavisi od toho, ¢i pldnujete robit len pédorys
samotny alebo chcete “nacrtnlt” aj rozlozenie prvkov. V najlacnejsej verzii viete
vytvorit profi 2D a 3D pldn s neobmedzenym poctom projektov. V drahsich verzidch
ndjdete aj 360 stupriové fotografie
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Planner 5D

Taktiez vymakand mobilnd aplikacia, ktord mé velmi kvalitny 3D vystup. Okrem
miestnosti samotnych mdzete do nich doplnit ndbytok z pristupnej databdzy.

Td je vS8ak obmedzend a niektoré “zariadenia” s spoplatnené. Pre lepsSiu predstavu
to vSak Gplne staci.

Room planner

Jednoducho a na par klikov si v aplikacii
Room planner vytvorite profesiondline
pdsobiaci pddorys, ktory si mbzete dotvorit
pomocou Sirokej kniznice do realisticky
pdsobiacej vizualizicie. Tu si ndsledne
mdzZete pozriet prostrednictvom 360
stupnovej virtudinej prehliadky a zazdielat
ju klientom.

Cena aplikécie je o €osi vyssia, no zodpovedd vietkym moznostiam, ktoré poskytuje.
Ak v8ak budete spokojni aj bez virtudlnej prehliadky a s neobmedzenym mnoZstvom
realistickych fotografii, tak vém postaci aj jeden z lacnejsich uctov.

Smartdraw

Online nastroj bez potreby instalacie aplikdcie, v ktorom vytvorite pédorys priamo
prehliadaci. Pri prvom pouZivani si vyZaduje o ¢osi viac trpezlivosti. Ide o ndstroj, ktory
vyuZivaja aj profesiondli, preto je potrebné najskér sa s nim naucit pracovat.

Floor plan creator

Prenlfadnd a jednoduchd aplikdcia, v ktorej sa zorientujete velmi rychlo a na par klikov
si vytvorite 2D podorys, ktory je mozné si vyexportovat aj v 3D podobe. Vyhodou je,

Ze Floor Plan Creator je vhodny pre pocitac gj telefon, vdaka ¢omu mébzete na projekte
pracovat, aj ked nesedite v kanceldrii. V nadvéznosti na tato vyhodu je vybornd

aj moznost zdielania pldnov medzi kolegami, ktorG aplikdcia poskytuje.
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Porovnanie nastrojov

Magicplan

Smartdraw

Planner 5D

Room

planner

Floor plan
creator

Néroénost

vytvorenia

podorysu

lahkd

tazkd

lahkd

fahkd

lfahkd
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Spésob
pouzZivania

mobilng
aplikdcia
prehliadac
mobilng
aplikdcia

maobilnd
aplikdcia

prehliadac

Cenaza
uZivatela
od

9955/
mesiac

9955/
mesiac

499¢/
rok

999.99¢€ /
rok

7€/
mesacne

2D /3D
zobrazenie

dno

nie

dno

dno

dno
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Zdielanie
projektov

ano

ano

ano

ano

ano

Fotorealisticky
vystup

nie

nie

nie

dno

nie



Zaujali Vas informacie
v tomto e-booku?

Dakujeme!

Sledujte nds aj na soc. sietach

O l@ @

Upvision Upvision Upvision
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